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LE TOURISME INTERNATIONAL DANS LES PAYS DE L'OCI:
PERSPECTIVES ET DEFIS

1. INTRODUCTION

La croissance substantielle de [Iactivité touriséiq internationale
constitue l'un des phénomeénes économiques et socies plus
remarquables du siécle dernier. Selon I'Organisatinondiale du
tourisme, le nombre d’arrivées de touristes internationasixpassé de
25 millions en 1950 a 760 millions en 2004, ce rprésente une
croissance annuelle moyenne de 6,6 pour cent.\usnuegénéré par ces
touristes, c.-a-d. les recettes du tourisme intemal, a augmenté de 11
pour cent par an au cours de la méme période (padsa® milliards de
dollars des Etats-Unis en 1950 a 623 milliards diéas en 2004). Ce
taux de croissance est largement supérieur a auil’économie
mondiale dans son ensemble, ce qui fait du touristeenational I'une
des plus grandes composantes du commerce interaktio

Le tourisme international se caractérise égalenpantune extension
géographique continue et une diversification desstiations
touristiques. Bien que I'activité touristique esicere concentrée dans
les régions développées d’Europe et des Amériquas,prolifération
substantielle de nouveaux marchés récepteurs distamiest aussi
observée dans les régions en développement. En, 1850régions
touristiques traditionnelles d’Europe et d’Amérigaet attiré 96 pour
cent des arrivées mondiales de touristes. Cepenglar004, ce chiffre
a baissé a 71 pour cent en faveur des régions\exioggement d’Asie
et du Pacifique, du Moyen-Orient et de I'Afrique.

Le tourisme international est devenu une des pales activités
économigues et une source importante de revendswases et d’emploi
dans beaucoup de pays des régions en développeRaertonséquent,
une grande attention fut accordée au tourisme &u des stratégies
nationales de développement de nombreux pays eelogppement
comme il fut récemment inscrit a l'ordre du jour @embreuses
conférences internationales sur le développememabthi Omettre
d’inclure le tourisme dans les stratégies naticnale développement

! Organisation mondiale du tourisme, « Tourism Markehdse 2005 Edition ».



signifierait la négligence du fait qu’il représentme des activités
économiques les plus importantes et sans doutpllssdiversifiées et
créatives.

Jouissant d’'un héritage naturel, géographique offigte et culturel
riche et varié, les pays de I'OCI disposent d'uangtr potentiel de
développement en matiere de tourisme internatidmalble. Cependant,
vu la modeste part de la région de 'OCIl dans lecima mondial du
tourisme et la concentration de l'activité toudsi dans un petit
nombre de pays, il semble qu’une grande partiealenpiel touristique
de la région de I'OCI reste encore non-utilisée.

En fait, le tourisme est un secteur trés importpntpeut jouer un role
significatif dans le développement socio-économideg pays de I'OCl,
non seulement dd a leur richesse en ressourcastigues existantes et
potentielles, mais aussi au fait que leurs citoyemgagent en grand
nombre dans le monde pour les affaires, le lotsifautres motifs.

Il n’est donc pas étonnant que le tourisme esttifi@comme l'un des

dix domaines prioritaires de coopération dans &nRI'Action pour le

renforcement de la coopération économique et cocialerentre les
pays membres de I'OCI. En effet, les activités depération dans ce
domaine ont récemment acquis une plus grande iapmetdans 'ordre
du jour de 'OCI d’ou la tenue de quatre conférenaenistérielles sur le
tourisme au cours des cing dernieres années.

Vu ce qui préceéde, cette étude vise a évaluer fimnpeance et le réle
économique du secteur du tourisme internationas dkesipays membres
de I'OCI. Elle analyse les indicateurs utilisésditimnnellement pour
évaluer le tourisme international, c.-a-d. le noenl’arrivées de
touristes internationaux et les recettes du towisimternational

L’'analyse est effectuée aux niveaux national etsgégional, ainsi
gu’au niveau de la région de I'OCI dans son ensembEtude jette

aussi la lumiere sur certains sujets et probléemektifis au

développement et & la coopération en matiére déstoe dans les pays
de I'OCI et propose un ensemble de recommandatasseptibles de

2 Voir la définition de ces deux termes & la note expiliea1) sous les Tableaux A.1
et A.2 en annexe.



servir de lignes directrices sur lesquelles I'attendes pays membres
doit étre attirée.

2. VUE DENSEMBLE SUR L'ACTIVITE TOURISTIQUE
INTERNATIONALE

Le tourisme international comprend les activités gersonnes qui se
rendent et séjournent dans des lieux autres que lieux de résidence
habituelle pour une année ou moins pour les IgikEssaffaires ou autres
motifs’. Sur la base de cette vague définition, I'indestiu tourisme
comprend toutes les activités socio-économiquess ligdirectement ou
indirectement a la prestation de services aux stesi Plus de 185
activités dans le domaine de I'économie de I'offté ont des rapports
significatifs au tourisme sont inscrites dans lasSement Standard des
Activités du Tourisme de I'Organisation Mondiale d@ourisme. Ces
activités comprennent, entre autres, les servieesdcteurs suivants: le
transport et la communication, [I'hétellerie et Hetgement, la
restauration, la culture et les divertissements,skervices bancaires et
financiers, et la publicité.

Défini par ce réseau impressionnant de servicedeefinfrastructure
nécessaire pour le soutenir, le tourisme est I'des plus grandes
industries du monde impliquant divers acteursdaks les entreprises du
secteur prive, les organisations gouvernementalest e
intergouvernementales, les organisations non goeveentales (ONG),
les consommateurs et les communautés hotes. Lede®cu tourisme
international ont atteint 524 milliards de dollaess Etats-Unis en 2003,
ce qui correspond a environ 6 pour cent des exjpmmt totales
mondiales de biens et de services. En termes d'&tfums de services
commerciaux, la part des recettes touristiqueewla 29 pour cent
(Tableau 1).

En effet, le tourisme international a manifesté eldment une
croissance soutenue en termes de recettes et daaoden touristes et a
eu des impacts économiques, sociaux, culturelsgranementaux
importants atteignant presque toutes les régiomaahde.

% Organisation mondiale du tourisme, « Recommendations arisfio Statistics and
Concepts, Definitions and Classifications for Tourisntistias ».



TABLEAU 1: EXPORTATIONS MONDIALES DE MARCHANDISES
ET DE SERVICES COMMERCIAUX

Milliards de $ Part (%) Part (%)
Total 9089 100
Exportations de 7294 80.3
marchandises
Produits agricoles 674 7.4
Produits miniers 960 10.6
Produits manufacturés 5437 59.8
Autres 223 25
Services commerciaux 1795 19.7 100
Transport 406 4.5 22.6
Voyages (Tourisme) 524 5.8 29.2
Autres 865 9.5 48.2

Source: Organisation Mondiale du Tourisme, http://www.wéolglism.org,
« Facts & Figures, Tourism and the World Economy ».

Les activités touristiques génerent des bénéficesnamiques
significatifs aussi bien aux pays d’accueil qu'guys d’origine des
touristes. Ainsi, 'une des principales motivatiopsur tout pays,
surtout ceux en développement ou moins avancés, Er@nouvoir
comme une destination touristique est I'amélioratiéconomique
attendue, qui se manifeste notamment par les esceth devises
étrangeres et la création d’emplois et de poswibilil’affaires.

Au cours de la derniére décennie, le nombre dé@esvde touristes
internationaux a I'échelle mondiale est passé demilions en 1990 a
680,6 millions en 2000, ce qui correspond a unéssamce moyenne
annuelle de 4,4 pour cent. Bien que toutes lesonégdu monde ont
accueilli plus de touristes en 2000, 'Europe et kemériques sont
venues en téte avec, respectivement, 384 et 128msilde touristes, ce
qui correspond a 56,4 et 18,8 pour cent du marabwédial du tourisme
(Tableau 2). Néanmoins, comme le tourisme intevnatise caractérise
par une tendance croissante de la part des taidstesiter de nouvelles
destinations, et avec la diversification des prtsduburistiques et
laugmentation de la concurrence, les nouvellestimions se
multiplient & un rythme accéléré et leurs parts darché mondial
augmentent.

Le taux de croissance moyen des arrivées de tesiisternationaux au
cours de la période 1990-2000 a été au-dessusrdeyanne mondiale
au Moyen-Orient (9,7 pour cent), en Asie et aufiRka® (7,1 pour cent),
et en Afrique (6,4 pour cent). Par contre, il a @eédessous de ladite



moyenne dans les régions touristiques traditioasedlEurope (3,8 pour
cent) et des Amériques (3,3 pour cent). Par corsdéqla part de ces
deux régions dans le marché mondial du tourisme iraindé
considérablement, passant de 81,2 pour cent ena 920l pour cent en
2004, alors que les parts de marché des autresnggint augmenté
(Tableau 2).

TABLEAU 2: ARRIVEES DE TOURISTES INTERNATIONAUX

PAR REGIONS
- Asie/ . Moyen- | Total
Europe | Amériques Pacifigue Afrique Ori{%nt mondial
Arrivées de touristes
(en millions)
1990 265.3 92.8 57.7 15.2 10 441
2000 384.1 128.2 114.9 28.2 25.2 680J6
2001 383.8 122.1 120.7 28.9 25 6804
2002 394 116.6 131.1 29.5 29.2 7004
2003 396.6 113.1 119.3 30.8 30 689)7
2004 416.4 125.8 152.5 33.2 35.4 7632
Part de marché(%)
1990 60.2 21.0 13.1 3.4 2.3 100.
2000 56.4 18.8 16.9 4.1 3.7 100.
2001 56.4 17.9 17.7 4.2 3.7 100.
2002 56.3 16.6 18.7 4.2 4.2 100.
2003 57.5 16.4 17.3 4.5 4.3 100.
2004 54.6 16.5 20.0 4.4 4.6 100.
Taux de croissancd%)
1990-2000 3.8 3.3 7.1 6.4 9.7 4.4
2000-2004 2.0 -0.5 7.3 4.2 8.9 2.9
2000-2001 -0.1 -4.8 5.0 2.5 -0.8 0.0
2001-2002 2.7 -4.5 8.6 2.1 16.8 2.9
2002-2003 0.7 -3.0 -9.0 4.4 2.7 -1.5
2003-2004 5.0 11.2 27.8 7.8 18.0 10.

Source: Organisation mondiale du tourisme, « Tourism Marke¢nd,
2005 Edition ».

Les flux de touristes internationaux ont trés légaent diminué en
2001, affectés négativement par la récession éciopemmondiale,
notamment dans les économies de I'’Amérique du Ndi8urope et
d’Asie (les principaux marchés générateurs de $me) et les
évenements du 11 septembre. Cependant, toutegedtisations n’ont
pas été affectées au méme degré par la baissentrenal’arrivées de
touristes. Les régions les plus touchées étaismeériques (-4,8 pour



cent), suivies du Moyen-Orient (-0,8 pour centjet’Europe (-0,1 pour
cent).

Bien que 2002 n’ait pas été une année facile, ueisime international
s’est assez bien maintenu avec un nombre d'arridEstouristes
internationaux en augmentation de 2,9 pour ceneftat, le nombre de
700,4 millions d’arrivées de touristes internatioxnanregistré en 2002
a dépassé 'année record de 2000. Cependant,rlagem 2002 indique
un changement important dans la carte mondial@dkisime: alors que
'Europe est restée fermement au premier rangjd’&sle Pacifique ont
pris la deuxieme place aux Amériques (Tableau 2).

L’année 2003 a été une autre année particulieremiifidile pour le
tourisme international au cours de laquelle traigdurs négatifs se sont
conjugués: la guerre en Iraq, la paniqgue due auSSRA Asie et au
Pacifique, et les mauvaises conditions économigaes le monde. Par
conséquent, le nombre d’arrivées de touristesriat@maux a I'échelle
mondiale a baissé d’'un et demi pour cent, pass&39a& millions. Ce
résultat a été étroitement lié & la baisse de dflltons d'arrivées (-9
pour cent) enregistrée dans la région Asie/Pacfidies Amériques ont
aussi enregistré une baisse de 3 pour cent, aloes|'§urope est
parvenue & maintenir a peine le chiffre qu’elleittgaregistré en 2002
(0,7 pour cent). L'Afrique et le Moyen-Orient n'opas été affectés par
ces conditions défavorables et ont enregistré desdes relativement
significatives d’arrivées de touristes internatiaxale 4,4 pour cent et
2,7 pour cent, respectivement.

Par contre, I'an 2004 était incontestablement eailique I'an 2003 ou
les arrivées de touristes internationaux ont dte@imombre record de
763,2 millions, correspondant a une hausse depdy7 cent. La reprise
de I'économie mondiale, notamment des économies plexipales
régions émettrices de tourisme des Amériques diEdeope, avec la
consolidation des économies asiatiques, a fortermamtribué aux trés
bons résultats du tourisme en 2004. La croissarmmeféé a toutes les
régions, mais était particulierement forte en Asieau Pacifique (27,8
pour cent) et au Moyen-Orient (18 pour cent). Uaadse considérable a
été également enregistrée aux Amériques (11,2 pent), alors que
I'Afrique (7,8 pour cent) et I'Europe (5 pour cermnt réalisé une
performance inférieure a la moyenne mondiale (TaabB.



Cependant, juste avant la fin de 2004, le monde &@uleversé par les
tristes nouvelles du séisme de mer et le tsunaims’go est suivi dans
'Océan Indien frappant le nord de I'lle indonésierde Sumatra, les
Maldives, la cote est du Sri Lanka et I'Inde, lésslAndaman et
Nicobar, la cbte ouest de la Thailande et, a urrédegoindre, la

Malaisie, le Myanmar, le Bangladesh, la Somali€dazanie, le Kenya
et les Seychelles. Outre ces catastrophes natrdlladustrie du

tourisme a du faire face a d’autres facteurs nisgati 2005 tels que le
terrorisme, les alertes sanitaires, les haussespibesdu pétrole, les
fluctuations des taux de change et les incertituéesnomiques et
politiques.

Toutefois, pour le tourisme, une crise soudaine seetraduit pas

nécessairement par une récession a long termepédrexce montre que
ce secteur a toujours pu se remettre des crises &itesse remarquable
et retrouver ses niveaux antérieurs de forte aomss. Par conséquent,
selon les dernieres données disponibles de I'Osgtion mondiale du

tourisme, Les arrivées de touristes internationaujchelle mondiale

ont dépassé toutes les attentes en 2005, surpdssaambre de 800

millions et enregistrant un record de tous les &mp

D’autre part, les chiffres du Tableau 3 montrene des recettes du
tourisme international, exprimées en dollars deatsHiInis a prix
courants, ont enregistré un taux de croissanceehmnoyen de presque
6 pour cent au cours de la période 1990-2000. EHvD,20activité
touristique internationale a généré 479,2 milliaddsdollars des Etats-
Unis, correspondant a 1,3 milliards de dollarsjpar ou 704 dollars par

arrivée.

Toutefois, en raison de la légere diminution desvées de touristes
internationaux en 2001, les recettes du tourisrtegnational ont baissé
a 467 milliards de dollars des Etats-Unis. Cependama observé que
ces recettes ont baissé a un taux plus élevé @ cent) que les
arrivées de touristes.

Ceci s’explique, en partie, par le fait qu'en pddode difficultés
économiques, les touristes ne réagissent pas bstesfant de voyager

* Organisation mondiale du tourisme, « WTO World TourBanometer », Vol. 4, No.
1, janvier 2006.



mais en en réduisant le colt, c’est-a-dire quligisissent, par exemple,
des séjours plus courts dans des destinations nubiaes et plus
proches de leurs domiciles, en classe inférieuneoglage et de séjour.

TABLEAU 3: RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL PAR RE GIONS

L Asie/ Moyen- . Total
Europe | Ameriques Pacifigue Ori)(lant Afrique mondial
Recettes du tourisme
(en milliards $ )
1990 145.6 69.3 46.7 5.1 6.4 273.p
2000 231.6 131 90.4 15.6 10.6 479.p
2001 226.7 119.8 93.5 15.5 11.5 467
2002 241.2 113.7 99.1 15.7 11.8 481
2003 282.9 114.1 94.9 16.8 15.5 524p
2004 326.7 131.7 125 21 18.3 622.§
Part de marché(%)
1990 53.3 254 17.1 1.9 2.3 100.9
2000 48.3 27.3 18.9 3.3 2.2 100.9
2001 48.5 25.7 20.0 3.3 25 100.¢
2002 50.1 23.6 20.6 3.3 25 100.9
2003 54.0 21.8 18.1 3.2 3.0 100.¢
2004 52.5 21.1 20.1 3.4 2.9 100.9
Taux de croissancd%)
1990-2000 4.8 6.6 6.8 11.8 5.2 5.8
2000-2004 9.0 0.1 8.4 7.7 14.6 6.8
2000-2001 -2.1 -8.5 3.4 -0.6 8.5 -2.5
2001-2002 6.4 -5.1 6.0 1.3 2.6 3.1
2002-2003 17.3 0.4 -4.2 7.0 31.4 8.8
2003-2004 15.5 15.4 31.7 25.0 18.1 18.8

Source: Organisation mondiale du tourisme, « Tourism Marketndf;
2005 Edition ».

Par conséquent, les destinations touristiques njoed été toutes
touchées au méme degré par la baisse des receite®udsme

international en 2001. Les Amériques ont été les @ffectées (-8,5
pour cent), suivies par I'Europe (-2,1 pour cenfgeMoyen-Orient (-0,6

pour cent). Par contre, une augmentation des escetti tourisme
international a été enregistrée en Afrique (8,5 rpoent) et en

Asie/Pacifique (3,4 pour cent). Bien que les resetinondiales du
tourisme international aient augmenté de 3,1 pant €n 2002, les
Amériques ont enregistré une baisse de 5,1 pout tewdis que

'Afriqgue et le Moyen-Orient sont & peine parveraisnaintenir leurs

chiffres de 2001. Par contre, une hausse considéaaité enregistrée en
Europe (6,4 pour cent) et en Asie/Pacifique (6 meunt).



On remarque que, tandis que les arrivées de tesrisht Iégerement
baissé de 1,5 pour cent en 2003, les recettesstiouies ont augmenté
de 8,8 pour cent pour atteindre 524,2 milliardsldiéars des Etats-Unis.
Cependant, il y a lieu de noter que cette hausssidérable est, surtout,
un reflet de la forte dépréciation du dollar deat&tUnis vis-a-vis de
nombreuses autres monnaies internationales, etmnutat I'euro,
durant I'année en question. Par conséquent, lettescgénérées dans
les destinations de la zone euro apparaitront giexgées en termes de
dollars, méme si les recettes en termes d’eurdsrestges constantes ou
ont diminué. Cela est aussi valable, dans une icertaesure, pour
beaucoup de destinations en Asie/Pacifique aing lgu Canada et
'Afrigue du Sud. Par conséquent, lorsqu’on dénomiae recettes
mondiales de tourisme en d’autres monnaies, leedablchange
complétement. Par exemple, calculées en eurosgedestes touristiques
ont baissé d’environ 45 milliards de dollars deat&tnis, passant de
508 milliards de dollars en 2002 & 463 milliardsidéars en 2003

On remarque aussi que bien que les tendances dissdeamarchés
régionaux dans les recettes du tourisme interrat@ent été en général
similaires a celle des arrivées de touristes,dag moyens de croissance
des recettes du tourisme ont été quelque peu eliffer Par exemple,
'Europe était la région ayant obtenu le plus graeeenu du tourisme
en 2000 avec une part de 48,3 pour cent des regattadiales, suivie
des Amériques avec 27,3 pour cent et de I'Asieffeae avec 18,9 pour
cent. Cependant, quand on considere les taux majgeosoissance des
recettes du tourisme de la période 1990-2000, leaa devient
complétement différent. Le Moyen-Orient vient aemier rang avec
11,8 pour cent, suivi de I'Asie/Pacifique avec 8ur cent, les
Ameériques avec 6,6 pour cent, I'Afrique avec 5,2impeent et I'Europe
en bas de liste avec 4,8 pour cent.

Cela est principalement dd au fait que les recegitesarrivée varient
selon les caractéristiques touristiques proprdggue région, en termes
de longueur du séjour des touristes, de motif ddteyi de distance
géographique, etc. Dans ce contexte, la moyennelisdendes recettes
touristiques par arrivée en 2004 a atteint 816ad®ltdes Etats-Unis, le
montant le plus élevé étant enregistré aux Ameésidué47 dollars des

® Organisation mondiale du tourisme, « WTO World TourBanometer », Vol. 3, No.
1, janvier 2005.



Etats-Unis), suivi de I'Asie/Pacifique (820 dollades Etats-Unis) et de
'Europe (785 dollars des Etats-Unis) (calculé lBubase des données
répertoriées dans les Tableaux 2 et 3).

3. LE TOURISME INTERNATIONAL DANS LES PAYS DE
L'OCI

A la lumiére des tendances mondiales du tourisrterriational, telles
gu’expliguées ci-haut, cette section vise a évalagrerformance et le
réle économique du secteur du tourisme internatidaas les pays de
'OCI. Les tendances des deux indicateurs utiligégitionnellement
pour évaluer le tourisme international, c.-a-d. déesvées de touristes
internationaux et les recettes du tourisme intewnat, y sont étudiées
en détail. L’analyse est effectuée aux niveauxonali et sous-régional,
ainsi qu’au niveau de la région de I'OCI dans soseenble.

3.1. Arrivées de touristes internationaux

Le nombre d’arrivées de touristes internationausdas pays de I'OCI,
pour lesquels les données sont disponibles, esé mhies34,8 millions en
1990 a 67,8 millions en 2000, correspondant a um te croissance
moyen annuel de 6,9 pour cent (Tableau 4). Ce é#aix supérieur a la
moyenne mondiale et aux moyennes des régions tiques
traditionnelles d’Europe et des Amériques, réceefride touristes, au
cours de la méme période (Tableau 2). Cependamiartarelative des
pays de I'OCI dans le marché mondial du tourismé&éade seulement
10 pour cent en 2000, avec une augmentation dep@,t cent par
rapport & celle de 1990 (Tableau A.1 en annexe).

Contrairement aux autres régions, le nombre dé@esvde touristes
internationaux dans la région de I'OCIl a augment@01 de 7,9 pour
cent pour atteindre 73,2 millions et dépasser desecord de I'année
2000. A part les sous-régions des Amériques et dyel-Orient, qui

ont & peine maintenu leurs niveaux de 2000, leesadestinations de
'OCI ont enregistré une hausse du nombre d’arsvée touristes en
2001. Le taux de croissance le plus élevé a éggtié par les pays de
'OCI dans la région d’Europe et d’Asie centralé,@ pour cent), suivis
de ceux dans la région Asie/Pacifique (13,5 pouat)at en Afrique (6,2

pour cent). Par conséquent, la part relative dédan de I'OCI dans le
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marché mondial du tourisme a été de 10,7 pour eer001 (Tableau
A.1l en annexe).

En 2002, le nombre d’arrivées de touristes intéonatuix dans les pays
de I'OCI, pour lesquels les données sont disposjbéait de 81,8

millions, correspondant & une augmentation de Xh8r cent par

rapport & I'année précédente et a une part degdyi7 cent du marché
mondial du tourisme. Par contre, il semble quelgisme international

dans la région de I'OCI a été affecté en 2003 ear fdcteurs négatifs
tels que la guerre en Iraq, la panique du SRAS®a ét au Pacifique et
les mauvaises conditions économiques dans le mdtateconséquent,
le nombre d’arrivées de touristes internationauxsda région de 'OCI

a baissé de 2,9 pour cent, passant a 79,4 mill@es. a été surtout lié a
la baisse de 3,3 millions d’arrivées (-15,1 pourtgenregistrée dans la
sous-région Asie/Pacifique de I'OCI (Tableau 4).

TABLEAU 4: ARRIVEES DE TOURISTES INTERNATIONAUX DANS LES
SOUS-REGIONS DE L’OCI

Afrique | Amériques Asi_e/ Eur_ope/ Moyen- Total de
Pacifique | Asie C. | Orient I'OClI
Arrivées de touristes
(en millions)
1990 9.7 0.1 10.9 4.8 9.3 34.8
2000 12.7 0.2 18.8 12.7 23.4 67.8
2001 13.5 0.2 21.3 14.8 23.4 73.2
2002 13.7 0.2 219 17.0 29.0 81.8
2003 13.1 0.2 18.6 17.3 30.2 79.4
2004 13.9 0.3 24.2 21.3 15.8 75.5
Part dans le marché de
I'OCI (%)
1990 27.9 0.3 31.3 13.8 26.7 100.9
2000 18.7 0.3 27.7 18.7 345 100.0
2001 18.4 0.3 29.1 20.2 32.0 100.0
2002 16.7 0.2 26.8 20.8 35.5 100.0
2003 16.5 0.3 23.4 21.8 38.0 100.0
2004 18.4 0.4 32.1 28.2 20.9 100.¢
Taux de croissancd%)
1990-2000 2.8 4.0 5.6 10.1 9.7 6.9
2000-2004 2.2 12.4 6.5 13.7 -9.3 2.7
2000-2001 6.2 -6.1 13.5 16.4 -0.2 7.9
2001-2002 1.8 7.2 2.6 14.6 24.2 11.4
2002-2003 -4.5 5.5 -15.1 2.2 3.9 -2.9
2003-2004 5.7 50.3 30.3 22.7 -47 .9 -4.9

Source: Dérivé du Tableau A.1 en annexe.
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Bien que les données disponibles ne permettent deadaire une
comparaison saine pour I'an 2004, il faut s'attengélrce que le taux de
croissance des arrivées de touristes dans la régobPOCI soit plus
élevé que celui enregistré en 2003. Ceci peut @bservé dans le
Tableau A.1 en annexe ou presque tous les 26 payl¥O€I, pour
lesquels les données sont disponibles, ont enrégides taux de
croissance positifs considérables en 2004 par rapd003.

Quant aux parts des sous-régions dans le marché dot tourisme
international de I'OCI, durant la période de quars (2000-2003), la
région du Moyen-Orient vient en téte, suivie de tagion
d’Asie/Pacifique. Au cours de ladite période, cesxdsous-régions ont
justifié ensemble de 60 pour cent des arrivéesetotde touristes dans la
région de I'OCI.

Cependant, quand on considére les taux de croissamyens des
arrivées de touristes, la sous-région d’Europe//Asatrale de I'OCI a
enregistré les taux les plus élevés de 10,1 pont ae cours de la

période 1990-2000 et de 16,4 pour cent au court ¢eériode 2000-
2004 (Tableau 4).

TABLEAU 5: PRINCIPALES DESTINATIONS TOURISTIQUES DE L'OCI:
ARRIVEES DE TOURISTES (en milliers)

1990 2000 2002 2003 2004
Turquie 4799 10172 12790 13343 1682p
Malaisie 7446 10222 13292 10577 1570B
Arabie Saoudite 2209 6585 7511 7332 8580
E.A.U. 973 3907 5445 5871
Tunisie 3204 5058 5064 5114 5998
Egypte 2411 5116 4906 4906
Maroc 4024 4278 4453 4761 5501
Indonésie 2178 5064 5033 4467 5321
Bahrein 1376 2420 3167 3167
Syrie 562 1416 2870 2788 3032
Total 29182 54238 64531 62326 6096
Total de 'OCI 34858 67849 81824 79419 7550B
% du total de
I'OCI 83.7 79.9 78.9 78.5 80.7

Source: Tableau A.1 en annexe.
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Au niveau individuel des pays, les arrivées deistes internationaux
dans la région de I'OCI sont encore concentrées dagalques pays. Par
ordre décroissant, la Turquie, la Malaisie, I'Ae&aoudite, les Emirats
Arabes Unis, la Tunisie, 'Egypte, le Maroc, I'Inté&sie, le Bahrein et la
Syrie sont les principales destinations de towsisteternationaux
(Tableau 5). Ces pays de I'OCI ont accueilli endemtlus de 54
millions de touristes internationaux en 2000, cé aprrespond a une
part de 80 pour cent du marché total du tourismel'@€l. A
'exception des E.A.U., 'Egypte et le Bahrein, ptesquels les données
ne sont pas disponibles pour 2004, les sept pagants ont accueilli
durant ladite année 61 millions de touristes, gmoadant a 80,7 pour
cent du marché total du tourisme de I'OCI.

3.2. Recettes du tourisme international

Les chiffres répertoriés dans le Tableau 6 montrgaten termes
absolus, les tendances des recettes du tourismmational dans les
sous-régions de I'OCI ont suivi, dans une grandesume celles des
arrivées de touristes internationaux. En 2000plgisme international
dans les pays de I'OCI, pour lesquels les donnéat disponibles, a
généré 37,6 milliards de dollars des Etats-Unisitreol5 milliards de
dollars en 1990, ce qui correspond a un taux desance moyen annuel
de 9,6 pour cent. Ce taux était supérieur a la muyaenondiale et aux
moyennes des autres régions au cours de la ménoelg@érableau 3).
Toutefois, la part des pays de I'OCI dans le totahdial des recettes du
tourisme international était de seulement 7,9 maunt en 2000, soit en
augmentation de 2,4 points de pourcentage par reppteur part en
1990.

En 2001, les 73,2 millions de touristes internation accueillis par les
pays de I'OCIl ont engendré 42,5 milliards de dsllale recettes,
correspondant a une augmentation de 12,9 pour Adrexception des
sous-régions des Amériques et du Moyen-Orientewlés destinations
de I'OCI ont enregistré une augmentation de leecettes du tourisme
international en 2001, dont la plus importante & eregistrée dans la
sous-région d’Europe et d’Asie Centrale (30,3 pomamt). La part de la
région de I'OCI dans les recettes mondiales duidme international a
donc légérement augmenté de 1,2 points de pougeenar rapport a
I'an 2000 (Tableau A.2 en annexe).
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TABLEAU 6: RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL
DANS LES SOUS-REGIONS DE L'OCI

. - Asie/ Europe/ | Moyen- | Total de
Afrique | Ameériques Pacifique | Asie C. | Orient I'OClI
Recettes du tourisme
(milliards $)
1990 2.9 0.04 4.1 3.5 4.5 15.0
2000 4.7 0.1 11.7 8.5 12.6 37.6
2001 5.4 0.1 13.6 11.1 12.3 42.5
2002 5.5 0.1 14.2 13.2 15.6 48.6
2003 5.8 0.04 11.6 14.4 16.8 48.6
2004 6.0 14.8 17.4 19.8 58.0
Part dans le marché de
I'OCl (%)
1990 19.3 0.3 27.3 23.3 30.0 100.9
2000 12.5 0.3 31.1 22.6 335 100.1)
2001 12.7 0.2 32.0 26.1 28.9 100.1)
2002 11.3 0.2 29.2 27.2 321 100.1)
2003 11.9 0.1 23.9 29.6 34.6 100.0
2004 10.3 25.5 30.0 34.1 100.(
Taux de croissance&%)
1990-2000 5.1 9.1 11.0 9.4 10.7 9.6
2000-2004 6.1 6.1 19.5 11.9 11.4
2000-2001 15.1 -17.6 16.6 30.3 -2.8 12.
2001-2002 1.0 -30.7 4.7 18.6 27.8 145
2002-2003 5.3 -17.3 -19.0 9.7 7.1 -0.1
2003-2004 3.4 28.1 20.4 17.8 19.2

Source: Dérivé du Tableau A.2 en annexe.

En 2002, les recettes du tourisme internationat das pays de I'OClI,
pour lesquels les données sont disponibles, étded8,6 milliards de
dollars des Etats-Unis, ce qui correspond a unenaantaption de 14,5
pour cent par rapport a I'an 2001 et a une paftQj# pour cent dans les
recettes mondiales du tourisme international. E032Mien que la
région de I'OCI parvenait a peine a maintenir lédffies qu'elle a
enregistrés en 2002, 24 pays, pour lesquels lesédsnsont disponibles
pour 2004, ont enregistré 48,6 milliards de dolldes recettes du
tourisme international, ce qui correspond a une$aude 19,2 pour cent
par rapport a 2003 et a une part de 9,3 pour Entretettes mondiales
du tourisme (Tableau A.2 en annexe).

Au cours de la période considérée, a I'exceptio2@l#l, la sous-région
du Moyen-Orient a enregistré la plus haute paudgjmle 30 pour cent)
dans les recettes totales du tourisme internatioedlOCIl. Cependant,
en termes de taux de croissance moyen des readfte®urisme
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international, la sous-région d’Europe/Asie Cemtra réalisé, en
général, une meilleure performance par rapportaares sous-régions
(Tableau 6).

Alors, qu’en termes absolus, les tendances dedtescdu tourisme
international étaient en général similaires a eeltles arrivées de
touristes internationaux, les parts des sous-régieh des pays
individuels dans les recettes totales du tourigmermational de I'OClI,
ainsi que les taux de croissance moyenne de cetiagcétaient quelque
peu différentes. Cela est d0 au fait que les resqiar arrivée varient
selon les caractéristiques propres a chaque régienchaque pays, en
termes de longueur du séjour, motif de la visitstathce géographique,
types d’achats, etc. Par exemple, au niveau del)@Cmoyenne des
recettes du tourisme par arrivée en 2002 était9ddednllars des Etats-
Unis. Au cours de la méme année, les recettes lies glevées par
arrivée de touriste ont été enregistrées dans las-sgion
d’Europe/Asie Centrale (776 dollars des Etats-Urss)vie de la sous-
région d’Asie/Pacifique (648 dollars), la sous-oégidu Moyen-Orient
(537 dollars), des Amériques (500 dollars), et de sbus-région
d’Afrique (401 dollars) (calculées sur la base desnées répertoriées
dans les Tableaux 4 et 6).

TABLEAU 7: PRINCIPAUX BENEFICIAIRES DU TOURISME AU S EIN DE
L’OCI: RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL (en milli  ons $)

1990 2000 2002 2003 2004
Turquie 3225 7636 11901 13203 15888
Malaisie 1667 5011 7118 5901 8198
Arabie Saoudite 1884 3312 5794 5661 654p
Egypte 1100 4345 3764 4584 6125
Indonésie 2105 5749 5285 4037 4799
Maroc 1259 2036 2646 3238 3921
Syrie 320 1082 1424 1408 2220
Tunisie 948 1682 1523 1583 1910
E.A.U. 315 1012 1332 1439 1593
Liban 742 956 1016 1278
Total 12823 32607 41743 42070 52473
Total de 'OCI 15029 37622 48634 48609 5795p
% du total de
I'OCI 85.3 86.7 85.8 86.5 90.5

Source: Tableau A.2 en annexe.
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Comme c’est le cas pour les arrivées de touristesriationaux, les
données du Tableau 7 indiquent que les recettestodwisme
international des pays de I'OCI sont aussi conéestidans un nombre
restreint de pays, ceux-la méme presque qui coestitles principales
destinations touristiques. Par ordre décroissams Iprincipaux
bénéficiaires du tourisme international sont la quig, la Malaisie,
I'Arabie Saoudite, 'Egypte, I'Indonésie, le Marde, Syrie, la Tunisie,
les Emirats Arabes Unis et le Liban.

Ce groupe de pays de I'OCI a obtenu environ 58anils de dollars des
Etats-Unis de recettes du tourisme international 2604, ce qui
correspond a une part de 90,5 pour cent dansdedet’OCI.

3.3. Balance du tourisme international

Cette section tentera d’évaluer le rbéle économigiue secteur du

tourisme international dans les pays de I'OCI. Ceeia réalisé en
calculant la balance du tourisme international phaque pays dont les
données sont disponibles pour la période de cisdl889-2003, c.-a-d.
en déduisant les dépenses du tourisme internatidesl recettes du
tourisme international. La contribution nette dwtear du tourisme

international aux économies de ces pays est ersataée en termes du
pourcentage de la balance du tourisme internatidaak le PNB de

chaque pays. Le secteur est aussi examiné enuargayrce de revenus
en devises étrangeres, en considérant pour chaysele pourcentage
des recettes du tourisme international dans lesreagns totales.

TABLEAU 8: LES 10 PREMIERS PAYS DE L'OCI EN FONCTION D E LEUR
BALANCE DU TOURISME INTERNATIONAL (en millions $)

1999 2000 2001 2002 2003 I
Turquie 3732 5925 8329 10021 11090
Egypte 2825 3272 2668 2486 3257
Malaisie 1567 2487 3760 4167 2757
Maroc 1491 1610 2140 1806 2692
Tunisie 1588 1419 1478 1263 1283
Indonésie 2357 1600 3048 1360 841
Jordanie 440 335 280 370 438
Bahrein 306 349 380 363 413
Maldives 312 318.5 324 315 385
Syrie 401 413 480 210

Source: Tableau A.3 en annexe.
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Le Tableau 8 montre les 10 premiers pays de I'G&drsleur balance
du tourisme international en millions de dollars dgtats-Unis. Quand
on le compare avec le classement présenté dafaldsaux 5 et 7 ci-
dessus, il est évident que la plupart de ces paysstituent les
principales destinations ainsi que les principawndficiaires du
tourisme international de I'OCI. Toutefois, quand examine le role
économique du secteur du tourisme internationas dkespays de I'OCI
en termes de sa contribution nette au PNB de chpay® le Tableau 6
reflete une situation tres différente.

Le Tableau 9 présente les pays de I'OCI, pour lelsges données sont
disponibles, par ordre décroissant, en fonctiopalurcentage moyen de
leur balance du tourisme international dans leuB R cours de la

période 1999-2003. Un classement est effectué getomnches dont le
premier comprend les taux compris entre 5 pour etnplus, et le

dernier les taux inférieurs a zéro. Les informatidournies par le

tableau indiquent, qu’en général, le réle économigiu secteur du
tourisme international dans les pays de I'OCI n'festction ni de la

taille ni de la richesse de I'économie. A cet égaml constate que le
tourisme international constitue la principale ét#i économique aux
Maldives, le seul pays ayant une contribution des jple 50 pour cent du
tourisme international au PNB.

TABLEAU 9: BALANCE DU TOURISME INTERNATIONAL EN TANT QUE
POURCENTAGE DU PNB (Moyenne de 1999-2003)

(%) Pays
5% Maldives (55,7%), Tunisie (7%), Maroc (5%)
1-4.9 Bahrein (4,9%), Jordanie (4,3%), Turquie (4.2%g)laMie, Albanie,
Egypte, Bénin, Sénégal, Syrie, Guyana, Indonésie, Md®¥4}L,
0.1-0.9 Rép. kirghize (0,9%), Niger, Togo, Ouganda (0,3%)
Guinée, Algérie, Soudan, Yémen, Surinam, Pakistan, Ketan,
(-)-0.0 Sierra Leone, Iran, Bangladesh, Libye, Azerbaidjan, Cdimid,
Nigeria, Oman, Mozambique, Gabon, Palestine, Koweit (-6,57%)

Source: Tableau A.4 en annexe.

De plus, le Tableau 9 indique que l'activité totigge internationale
joue un réle relativement important par rappora &sllle de I'économie
dans certains pays de I'OCI pour lesquels la ba&lada tourisme
international correspond en moyenne a un tauxtatlarl a 7 pour cent
du PNB. Ce groupe comprend la plupart des prinegpdestinations et
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des principaux bénéficiaires du tourisme (la Tumide Maroc, le
Bahrein, la Jordanie, la Malaisie, la Syrie, 'Etgyt I'ilndonésie par
exemple). Par contre, I'activité touristique int&ionale semble avoir
un effet négligeable ou méme un réle négatif dasséconomies de
plusieurs pays de I'OCI pour lesquels les donnéas disponibles et ou
21 pays ont enregistré, en moyenne, un déficit ede balance du
tourisme international au cours de la période 129®3 (Tableau A.4 en
annexe).

TABLEAU 10: RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL EN TAN T
QUE POURCENTAGE DES EXPORTATIONS (Moyenne de 1999-2003)

(%) Pays
50" Maldives (406,1%), Albanie (128%), Egypte (76,1%), Lil}an
(63,1%), Sierra Leone (50,3%)

25 —-49.9 Mali (41,8%), Jordanie (41,4%), Comores, Bénin, @lmaviaroc|
(31%)

10-24.9 Mozambique (21,1%), Syrie (20,9%), Tchad, Sénégafjuik,
Tunisie, Niger, Burkina Faso, Guyana (11,3%)

5-9.9 Indonésie (8,5%), Bahrein, Palestine, Malaisiep. Rérghize,
Kazakhstan (5,2%)

Arabie Saoudite (4,9%), Ouzbékistan, Iran, Azerbaidjan, $pyda
0.1-49 Guinée, Togo, E.A.U., Oman, Yémen, Surinam, Cote d'&qi
Nigeria, Bangladesh, Pakistan, Libye, Koweit, Algérigabon,
Tadjikistan (0,2%)

Source: Tableau A.5 en annexe.

=

Cependant, les informations fournies par le TablEuqui présente la
liste des pays de I'OCI par ordre décroissant sklgrart des recettes du
tourisme international dans les exportations, indif que l'activité
touristique internationale de ces pays joue un phles significatif en
tant que source de recettes en devises étrangéresurs de la période
1999-2003, I'activité touristique internationalg@néré en moyenne des
revenus en devises étrangeres équivalent a 4 éois générés par les
exportations aux Maldives et presque 1,3 fois draAie.

Au cours de la méme période, les recettes du taerigiternational

justifiaient en moyenne de 76,1 pour cent des aafions totales en
Egypte, 63,1 pour cent au Liban et 50,3 pour caerierra Leone. Elles
justifiaient de 25 a 49,9 pour cent de la valews drportations dans 6
pays et de 10 a 24,9 pour cent dans 9 pays etd®%pour cent dans 6
autres pays. Cependant, le tourisme internatiomag jencore un role

18



limité dans I'apport de devises étrangeres danp@® de I'OCl, a
savoir les pays pour lesquels les recettes du stoeriinternational
représentent moins de 5 pour cent de leurs exporsafTableau 10).

4. DEVELOPPEMENT DU TOURISME ET COOPERATION
DANS LES PAYS DE L'OCI

4.1. Problemes relatifs au développement du tourisendans les pays
de I'OCI

L’activité touristique internationale a, au courssdquelques années
précédentes, considérablement contribué aux écesodeé nombreux
pays en développement, y compris certains pays'@el.l Dans la
plupart de ces pays, le tourisme constitue ungitict prédominance de
main-d’'ceuvre offrant des opportunités pour divepérateurs engageées
dans lindustrie du tourisme ou lui fournissent dae®duits et des
services. Par conséquent, le tourisme constitueat®e de linitiative
privée qui crée des emplois dans les petites etemmm®s entreprises
ainsi que pour les travailleurs indépendants. LWiét touristique
internationale est notamment devenue la sourceipéle de revenus en
devises étrangéres pour beaucoup de pays moinEés/ay compris
certains membres de I'OCI comme les Maldives.

Au cours de la derniére décennie, certains pay¥odd ont enregistré

une forte croissance de leurs recettes du touristeenational, ce qui
dénote l'existence d’'un avantage compétitif en faweur. Les recettes
du tourisme international des pays les moins avame 'OCl ont

presque doublé entre 1990 et 2000. Dans la plupmrtes pays, le
tourisme international sert de support au dévelomrd et a la
prospérité du marché local. Il crée des emploisr jes pauvres, les
employés hautement qualifiés aussi bien que nofifigsales femmes
et les communautés indigenes dans les zones risaléss, notamment
dans les secteurs de lartisanat et de I'écotowisire tourisme

international est donc devenu I'un des principaomposants du PIB de
ces pays ou, dans certains cas (les Maldives pamge), le plus

important.

Dans certains pays moins avances, le développemhentourisme

représente l'une des rares alternatives dont sigadient pour diversifier
leur économie et remplacer une agriculture traditédle en déclin. Dans
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ce contexte, les revenus du tourisme ont apport@pport considérable
a la balance des paiements de nombreux pays dd.|C&S revenus,

notamment dans les pays les moins avancés de [1@@ujsent la dette
extérieure du pays et atténuent sa dépendance &euh secteur

d’exportation (dans la plupart des cas, les preddé base a des prix
internationaux bas et instables). Il est donc jpbssi’en déduire que le
tourisme peut jouer un réle majeur dans I'amélioratiu niveau de vie

des peuples et les aider a franchir le seuil dpdavreté. C'est la

conclusion qui s’est dégagée de la Troisieme Centé& de 'ONU sur

les PMA, tenue a Bruxelles en mai 2001, qui a a#rsi le tourisme

comme un outil d'allegement de la pauvreté.

Tenant compte de leur héritage naturel, géographidpstorique et
culturel significatif et varié, les pays de I'OCisgosent, en fait, d'un
grand potentiel de développement du secteur dustoarinternational

durable. Toutefois, vu leur part modeste dans lech&adu tourisme
international et la concentration de l'activité rigtique internationale
dans un petit nombre d’entre eux, il semble qu'grande partie de leur
potentiel touristique inhérent reste non-utiliskes niveaux désirés de
développement du tourisme dans de nombreux pay¥O@# et dans

'ensemble de la région de I'OCl ne sont pas encatteints. Par
conséquent, bien que ce soit un facteur esseréelpotentiel de

ressources touristigues naturelles inhérentes oe gdui seul suffire

pour une industrie touristique réussie, a moingre’@onvenablement
planifié et géré.

Les problémes auxquels le tourisme et le développérdurable du

secteur du tourisme international dans les pay¥od& sont confrontés

sont variés car chaque pays a des caractéristiquastiques, un niveau
de développement, et des priorités et politiquesionales de

développement spécifiques. Toutefois, dans le easothbreux pays de
I'OCI, et comme l'indiquent les données du Tabléa en annexe, ces
problémes peuvent étre résumés, entre autres, cemitne

* Manque de savoir-faire technique et faible activi& promotion.
Malgré la prise de conscience et la reconnaissdadémportance
économique du tourisme en tant qu’industrie etateisipact positif
en tant que source potentielle de revenus en deéisangeres et
d’emplois dans la plupart des pays, il existe umauoa de savoir-
faire et une insuffisance de professionnels duidme. Cela est
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souvent accompagné d'une absence ou d'une insufsade
l'activité de promotion et de diffusion dans les dias, due en
majorité au fait que les systéemes de communicatiode services
technologiques sont restreints.

Manque d’infrastructures touristique®e nombreux pays de I'OCI
ne disposent pas d’infrastructures suffisantes podéveloppement
d'une industrie touristique durable. Parmi cellesies plus
importantes sont les hotels et les établissemeatssajour, les
transports et les communications, et les servicegodmation
touristique. Il est donc difficile d’atteindre lesrmes internationales
relatives aux établissements et aux services guelgistes exigent.

Manque d’investissements touristiquédors que linvestissement
dans les services est une activité économique dtignlie dans les
pays développés, il demeure a un niveau insuffidans les pays en
développement. L’investissement dans les projets sdevices,
notamment le tourisme, est souvent considéré, Gampsupart des
pays en développement, comme un investissemestjaes élevés.
Par conséquent, bien qu’ils disposent d'un potertbaristique
naturel, il est trés difficile pour de nombreux pgauvres et moins
avanceés d’avoir acces a des financements adéquatdeurs projets
touristiques méme <S’ils arrivent a gérer les prolEs
d’identification et de planification des projets.

Manque de stratégies et de politiques cohérentesnatiére de
tourisme.ll y a encore, dans de nombreux pays de I'OCI, des
difficultés a suivre des politiques de tourismeégrees. Ceci est di
en général aux conflits entre les services gouveemgaux et les
agences touristiques privées et est souvent acgprépdans la
majorité des cas d'une absence de gestion efficdeecadres
réglementaires et institutionnels pour les actdvitduristiques.

Manque de diversification.L'activité internationale touristique
moderne a manifesté une tendance croissante veisdesification
et le changement. Il est donc difficile pour de boeux pays de
'OCIl, y compris ceux disposant dun secteur toigise
relativement développé, de s’adapter aux demaniasgeantes et
complexes des touristes internationaux. Dans urcméatouristique
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international hautement compétitif et avec I'émegede nouvelles
destinations touristiques, I'amélioration des ctinds qui stimulent
les développements touristiques modernes n’estupaprocessus
facile.

* Manque de sécuritd.a sécurité des touristes est un facteur essentiel

pour toute industrie touristique et devrait, pansgguent, étre I'un
des principaux objectifs de la planification et dg& gestion

touristiqgues. Les problémes liés a la sécurité dandomaine du
tourisme, qu’ils soient réels ou imaginaires, ontimpact négatif

sur la réputation des pays d'accueil. A cet éghed, perceptions
négatives et I'instabilité politique semblent nuaex perspectives de
tourisme dans un grand nombre de pays de I'OCI.

Malgré ces problémes et la part modeste des pay¥Ods dans le
marché mondial du tourisme, il existe encore untevgmtentiel de
développement d’'une industrie internationale dwahl tourisme dans
ces pays. D’'une maniére générale, cela nécessitegtion de stratégies
a long terme bien articulées et des plans et pnoges a court et moyen
termes au niveau national, ainsi que la créatiam c&énvironnement
favorable a la coopération au niveau régional.

4.2. Coopération au sein de I'OCI dans le domaineudtourisme

Le tourisme international est un secteur tres it@pdr qui, Si
convenablement planifié et géré, peut jouer un rékgeur dans le
développement économique des pays de I'OCI. Cesi pas seulement
dd a la richesse de ces pays en ressources tquestiexistantes et
potentielles, mais aussi au fait que leurs citoyemgagent en grand
nombre a travers le monde entier pour les affaleefisir et d’autres
motifs. C’est justement & ce titre que le touriamété identifié comme
'un des dix domaines prioritaires de coopératiangle Plan d’Action
pour le renforcement de la coopération économiqueoenmerciale
entre les pays membres de I'OCI. Ce Plan a ététadofa 106 Session
du Comité Permanent pour la Coopération Economégdu& mmerciale
(COMCEC) en octobre 1994 et a été ensuite apprpavée 7 Sommet
Islamique tenu a Casablanca en décembre 1994. bem8ba aussi
approuvé un Mécanisme de suivi et d’applicationmint une partie
intégrante du Plan.
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Comme principaux “objectifs” de coopération dans demaine du
tourisme, le Plan d’Action de I'OCI vise a renfarc@romouvoir et
développer les activités touristiques dans les payOCI en soutenant
et développant des actions communes aux niveaatétal et multilatéral.
Il vise également & créer de nouveaux établissenetrnentreprendre de
nouvelles activités dans les pays membres afirteifmlre des normes
compétitives a I'échelle mondiale en matiére delitfudes services et
de diversité des activités touristiques. En oukeePlan encourage et
promeut la participation du secteur privé dansdmaine du tourisme,
par I'établissement d’entreprises conjointes déssna améliorer et a
renforcer les capacités physiques et la qualitésdesces.

Afin de réaliser ces objectifs, le Plan identifieurle maniere
générale, certaines activités indicatives souslaigque « Programmes
d' Action ». Avec les « Objectifs » susmentionnés, 4eBrogrammes
d’Action » constituent la source d'une vaste sélie moyens et
modalités visant a renforcer la coopération ergseplays membres dans
ce domaine important. lls comprennent les actionsstes:

1. Augmentation de la sensibilisation du public dags pays de
I'OCI aux ressources et facilités touristiques &xites.

2. Etablissement de contacts directs entre les partissernées du
secteur du tourisme.

3. Création des conditions juridiques, institutionasll et
administratives appropriées pour soutenir une ig&tiouristique
développée entre les pays membres.

4. Encouragement et facilitation de partenariats eautlés
investissements dans le domaine du tourisme paadiur privé
dans les pays membres.

5. Encouragement et soutien du développement du tépitaain
nécessaire dans le domaine du tourisme pour asdarer
disponibilité des normes internationales.

Le sujet de coopération dans le domaine du toursrée abordé pour

la premiére fois au*Sommet Islamique tenu a Casablanca en 1994, qui
a mis l'accent sur l'importance de la coopérationtree les pays
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islamiques dans le domaine du tourisme. L& @8nférence Islamique
des Ministres des Affaires Etrangeres (CIMAE) terau€Conakry en

1995 a invité les Etats membres a coopérer dafératits domaines du
tourisme tels que I'’échange de matériels publigtaket les voyages en
groupe, les investissements et projets touristigiésblissement d'un

réseau de données et de I'échange électroniquéomiiiations sur le

tourisme, etc. Alors que ces domaines de coopératit été réitérés
dans toutes les résolutions adoptées par les CIMA&cessives, le
tourisme a récemment acquis une plus grande imp@&ta I'ordre du

jour de I'OCI et quatre conférences ministérieas le tourisme se sont
tenues au cours de la période de 2000-2005.

La 1°® Conférence Islamique des Ministres du Tourismetstenue a
Ispahan en octobre 2000. Elle a adopté la “Dédtarat’lspahan” dans
laquelle les pays membres ont décidé, entre autfescroitre la
coopération dans le domaine du tourisme par l'augaten de la
sensibilisation du public, de I'éducation, de lenfation, des possibilités
d’investissement et la participation des secterivép. La 2 Conférence
s’est tenue a Kuala Lumpur en octobre 2001. Ell@dapté une
résolution sur le développement du tourisme etrty@mme d’action
de Kuala Lumpur pour le développement et la proomotiu tourisme
entre les Etats membres de I'OCl. Le Programme tifeentrois
domaines éventuels de coopération en matiere desnoe; a savoifa
facilitation du tourisme, la commercialisation dwutisme et la
recherche et la formatiorL.a 3 Conférence, qui s’est tenue a Riyad en
octobre 2002, a adopté une résolution sur le dppelment du tourisme
et la Déclaration de Riyad. De méme, fa&Conférence, qui s’est tenue a
Dakar en mars 2005, a adopté une résolution sdéveloppement du
tourisme et la Déclaration de Dakar. Ces deux decusncomprennent
un ensemble d’actions visant a développer le seckeutourisme dans
les pays de I'OCIl et renforcer leur coopération dax® domaine
essentiel d’activité économique et sociale.

4.3. Coopération avec les organisations internatiates

Les institutions et organisations internationalesldveloppement jouent
un réle crucial dans I'élaboration et la mise enwwe des politiques de
développement régional et international. En vuéteiiadre leurs buts de
promotion du développement durable dans leurs pagmbres, ces
institutions soutiennent les efforts de développanuans chaque pays
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membre, et plus particulierement ceux en voie desld@pement ou
moins avancés, en leur fournissant l'aide techniguénanciére dans
divers domaines et secteurs, et ce a travers utairtenombre de
programmes et de fondations spécialisés.

Avec 150 Etats membres, dont 49 sont aussi memileed' OCI,
I'Organisation mondiale du tourisme (OMT) est umerice spécialisée
des Nations Unies et la principale institution intgionale dans le
domaine du tourisme. Elle sert de forum internatigrour les questions
de politiqgue du tourisme et une source pratique p@wsavoir-faire en
matiere de tourisme. Elle joue un rble central écisif dans
'encouragement du développement du tourisme deyatdnscient de
ses responsabilités et accessible a tous, avecopgeotif de contribuer
au développement économique, a I'entente intenmaléo a la paix et a
la prospérité universelles. Dans la poursuite de agectifs, 'OMT
préte une attention toute particuliere aux intéréés ses pays en
développement et moins avancés.

Tenant compte de ceci, et rappelant le mémorandemeste sur la
coopération entre 'OMT et I'OCI signé en 2002y ia lieu d’inciter les
pays de I'OCI, et plus particulierement ceux d’ergux qui jouissent de
grand potentiel touristique, a mettre a profit [@®grammes d’aide
technique et financiere mis au point par 'OMT awfpp de ses pays
membres en vue de satisfaire leurs besoins ennmagedéveloppement
du secteur du tourisme.

Dans ce contexte, il serait opportun d’attirer téation des pays de
'OCI & deux importantes institutions de soutieohtg@que et financier
relevant de 'OMT:

1- Le Service de coopération technique

Le service de coopération technique de 'OMT a pmission de
répondre aux besoins particuliers des Etats mendireg les soutenir
dans leurs efforts du développement de l'industtietourisme en tant
gue moteur de progrés socio-économique par desitéstiqui sont
économiguement bénéfiques et écologiquement dwalilervenant a
la demande des Etats membres, le Service de cdiopétachnique
réalise divers projets, de longue aussi bien deteadurée, visant a
promouvoir et développer le tourisme dans les payambres en
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développement. Ces projets sont financés par diveganismes
donateurs tels que le PNUD, la Banque mondialaitl européenne et
la Banque asiatique de développement.

Pour la réalisation de ses projets, le Serviceotdpération technique de
'OMT fait appel a des experts et des sociétésetmmmé mondial.

L’assistance technique de 'OMT englobe de nombrdormaines qui

intéressent et préoccupent les Etats membres. €ewpdvrent, entre

autres, le recensement et I'évaluation des esmaceptibles de faire
I'objet d’'une mise en valeur touristique, I'élabtioa de plans directeurs
nationaux et régionaux de développement du touritaréduction de la
pauvreté grace au développement du tourisme rtide #écotourisme

et des ressources humaines, le renforcement desacitap

institutionnelles des administrations nationalesaduisme, etc.

2- La Fondation ST-EP

Au Sommet mondial pour le développement durabldatennesbourg
en 2002, 'OMT lancait, en collaboration avec le WBED, une
initiative pour faire du développement du touristh@able une force
d’élimination de la pauvreté. L'initiative profitaaux pays les plus
pauvres de la planéte, particulierement en Afriggieg mis en route un
travail de longue haleine pour encourager et firarles projets de
développement touristique qui visent tout parté&n@dment a la réduction
de la pauvreté et la création d’emplois aux pojuiat pauvres et des
communautés locales de ces pays.

La Fondation ST-EP, qui est actuellement finana@dgRépublique de
Corée, les Pays-Bas et I'ltalie, a été officiellamnmstituée lors de la
derniere Assemblée Générale de 'OMT tenue a DaRanégal, en
décembre 2005. Le Comité directeur de la Fondasiorécemment
approuvé l'allocation de 500.000 dollars des Etatss pour le
financement des six premiers projets de développerde tourisme
dans certains pays pauvres et moins avancés. Ogtspprofiteront a
plusieurs milliers de personnes dans ces paysvarfrdes possibilités
d’emplois qu’ils créeront pour la population locggbarticulierement les
femmes et les jeunes.

A cet égard, il convient de signaler que deux degefs mentionnés
profiteront a un certain nombre de pays de I'OCI I@driqgue de
'Ouest: (1) Un réseau de parcs et aires protégaesfrontaliers entre

26



neuf pays de I'Afrique de I'Ouest, a savoir le B€nia Gambie, la
Guinée, la Guinée-Bissau, le Mali, la Mauritan@eNiger, le Sénégal et
la Sierra Leone. (2) Un programme de formationoemisme écologique
au profit de la population locale de la Baie Saeghren Guinée.

Outre I'Organisation mondiale du tourisme, les padgd'OCI pourraient

aussi bénéficier, pour leurs projets de développende secteur du

tourisme, des ressources techniques et matérisliess a disposition
par d’'autres organisations internationales. A agre, il convient de

signaler aux pays membres les moyens de financeshewtres qu’'offre

la Société financiére internationale (SFI). La 8Bt l'institution de la

Banque mondiale chargée des opérations avec leuseotivé. Elle a

pour mission de promouvoir les investissementségsvdurables dans
les pays en développement en octroyant des prédssatvices conseil,
des participations, et des produits de financersgntturés dans le but
de réduire la pauvreté et améliorer les conditamsie des populations
de ces pays. Le volet tourisme du programme délar®t 'accent sur

les petites et moyennes entreprises oeuvrant dasecteur du tourisme
et a récemment lancé deux nouvelles initiativessysteme d’enquéte
auprés des voyageurs pour améliorer le servicetcffia clientéle et un
systeme d’évaluation pour identifier les pratiqdasables.

L'autre source a laquelle pourraient s’adresserpiags membres de
'OCI pour le soutien technique a leurs projets déeloppement du
secteur du tourisme sont les différents programspésiaux de I'Union

européenne. En effet, le Guide Internet de la Casiom européenne
intitulé « Mesures de soutien de I'UE en faveur @esreprises de
tourisme et des destinations touristiques » fouteg informations sur
les différents programmes, fonds, initiatives etoms de I'UE en faveur
du secteur du tourisme. Le Guide fournit a I'intentdu secteur du
tourisme, et tout particulierement aux petites eyemnes entreprises
opérant dans le secteur, une vue d’ensemble généraltructurée des
possibilités d’'aide offerte par I'UE au développemelurable du

tourisme. Le Guide est répertorié en domaines igées tels que la
formation et le soutien & la création d’emploisteen aux affaires et
coopération entre les régions, recherche et dépefopnt

technologique, etc.

Ces sources extérieures de soutien technique anhdier, et bien
d’autres encore, sont a méme d’aider les pays @€Ill'a recenser,
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planifier et financer leurs projets et activitésiristiques aussi bien au
niveau national que régional.

5. CONCLUSION ET RECOMMANDATIONS DE POLITIQUE

L’expansion forte et soutenue des activités toigusts internationales
constitue I'un des plus remarquables phénomenés-éoonomiques de
notre temps. Le tourisme est a présent 'une des gdandes industries
du monde comprenant toutes les activités sociogroaues qui sont
directement ou indirectement impliquées dans koffie services aux
touristes. Les revenus générés par l'activité shigrie internationale ont
augmenté a un taux de croissance annuel moyen dmurlcent au
cours des cing derniéres décennies. Ce taux desarae dépasse de
loin celui de 'économie mondiale dans son enserabfait du tourisme
'une des catégories les plus importantes du comenieternational.

Bien que les tendances récentes du tourisme iti@nahindiquent que
I'activité touristique est encore concentrée dassrégions développées
d’Europe et des Amériques, une prolifération sutigtle de nouvelles
destinations touristiques est aussi observée dass régions en
développement. En particulier, I'Asie et le Pacifigle Moyen-Orient et
I'Afriqgue ont augmenté leurs parts dans le marcloddial du tourisme
international. Pour de nombreux pays dans ces négike tourisme
international est désormais considéré comme uneaadmportante de
devises étrangeéres et d’emplois. Par conséqueagnamde attention lui
est accordée dans les stratégies nationales deloggement de
nombreux pays en développement et il est insckibrdre du jour de
nombreuses conférences internationales sur le aj@wement durable.

Compte tenu de leur héritage naturel, géographidustorique et
culturel riche et varié, les pays de I'OCI ont ait tin grand potentiel de
développement du secteur du tourisme internatidoedble. Toutefois,
vu leur modeste part dans le marché du tourismernational et la
concentration de lactivité touristique internatide dans un nombre
restreint d’entre eux, il semble qu’une grandeipatde leur potentiel
touristique inhérent reste non-utilisée. Les niweadésirés de
développement du tourisme dans de nombreux paysidodls tout
comme dans I'ensemble de la région de I'OCl ne qmag encore
atteints. Par conséquent, il va sans dire que dpigih soit un facteur
essentiel, le potentiel de ressources touristiqadsrelles inhérentes ne
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peut a lui seul suffire pour une industrie tougse réussie, a moins
d’étre convenablement planifié et géré.

Les problemes du tourisme et du développement decteur de
tourisme international durable dans les pays deCl'Gont variés a
limage de la variation des caractéristiques tdiguies, du niveau de
développement, et des priorités et politigues nates entre chaque
pays. Ces problemes vont, dans le cas de nombrewys, pde
l'insuffisance de savoir-faire technique et prorontet de sensibilisation
du public aux infrastructures et investissementsistques, au manque
de diversification touristique et de sécurité. Gefmnt, malgré ces
problémes, il existe encore d'importantes possdsiide développement
d’une industrie de tourisme international duratdesiles pays de I'OCI.
D’'une maniere générale, cela nécessite 'adopt®rstcatégies a long
terme et des plans et programmes a court et m@&yares aux niveaux
national et régional, en méme temps que la crédfiom environnement
de soutien pour la coordination et la coopératiosein de I'OCI.

Dans ce contexte, une série de recommandationseitdes de servir
de lignes directrices auxquelles I'attention degspmembres devrait
étre attirée, peut étre proposée. Ces recommandatiau niveau
national et au niveau de la coopération au sein’@€l, sont les
suivantes:

(1) Au niveau national

* Les objectifs et programmes d’action pour un déuadmnent
durable du tourisme devraient étre définis de mangpécifique
dans les stratégies et les plans nationaux de ajgwement, et
formulés en concertation avec les intervenants emés du secteur
privé. Ces objectifs et programmes devraient atssicentrés sur la
promotion des incitations économiques, socialedtualles et
environnementales destinées au secteur du tourisme.

» Le développement durable et la gestion du touridegaient étre
concentrés sur le renforcement de la capacité maép notamment
des administrations nationales touristiques, par biais du
développement de nouvelles ressources et faciit@si que par
augmentation de la sensibilisation du public avxssources
touristiques naturelles et culturelles inhérentepalys.
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En se référant aux normes internationales, destefflevraient étre
déployés en vue d'une planification matérielle thigaet du
renforcement des destinations touristiques en géreirdes produits
de [I'écotourisme en particulier, afin de préserdar qualité
environnementale et culturelle de ces destinations.

L’amélioration de la qualité et de l'efficacité d@srastructures

principales et des services touristiques, telslgsidbtels, les routes,
les installations publiques, les transports et desimunications,

I'information touristique et la réglementation désas, de maniére a
offrir des services de classe internationale awsitedrs et aux

touristes. A cet égard, des efforts devraient éé&gloyés en vue de
créer une synergie entre les politiques de trangpate tourisme, en
accordant une importance particuliere au transgénien.

Etant une activité qui symbolise la libre circubeti le tourisme
international a tout a gagner d’'une libéralisataarssi grande que
possible du commerce des services touristiquess [Bancontexte,
des efforts devraient étre déployés en vue d’assume plus grande
facilité des mouvements frontaliers de visiteurgd’auigmenter les
capacités nationales a mettre a profit les élénpartients du cadre
commercial multilatéral.

Le tourisme est essentiellement un domaine d'aétpour le secteur
privé. Par conséquent, des efforts devraient ééplogés pour
encourager et promouvoir la participation activesdateur privé au
développement du secteur. A cet égard, il convilentenforcer la
coopération entre les secteurs privé et public en d/élaborer des
politiqgues, des stratégies et des réglements firelati développement
durable du secteur.

Les produits du tourisme devraient étre diversifiés I'inclusion de
programmes socioculturels et d’activités traditielles avec la
participation des communautés locales. A cet égdes, efforts
devraient étre déployés pour améliorer la plantifce la gestion et
la commercialisation de I'’écotourisme, non seuldmam tant que
secteur disposant d'un grand potentiel de déveloepe
économique —notamment dans les zones éloignéelsenisie peu
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d’alternatives— mais aussi en tant qu’outil impottgoour la
conservation de I'environnement naturel.

e L’éducation en matiére de tourisme devrait étreetlippée. Cela
permettra d’améliorer la perception du tourisme rasp des
populations et de les sensibiliser aux opporturetésux défis de ce
domaine. Ceci devrait étre accompagné d’une uiisafficace des
médias et des autres facilités promotionnelles poamouvoir les
attractions existantes et les ressources disp@nible

» Des programmes de formation et d’éducation devi@ae assurés
pour le personnel et les intervenants directenraptiqués dans les
activités touristigues. Ces programmes devraienivi@o un large
éventail de sujets tels que les langues étrangésstechniques
commerciales et touristiques, les impacts envirorergaux et
socioculturels du tourisme, I'histoire, la cultute,flore et la faune
locales et nationales etc.

» Afin de faciliter ces programmes, des actions dewnta étre
entreprises pour assurer aux communautés localessoutien
financier et technique et développer les capadtéstreprise et de
gestion, notamment dans les petites et moyennespeses, afin
d’augmenter la compétitivité des produits et sawimuristiques.

(2) Au niveau de la coopération au sein de 'OCI

A la lumiere des résolutions et déclarations adepté ce jour par
les réunions officielles tenues au sein de I'OCt B tourisme, et
partant des objectifs et programmes d’action defatans le chapitre
« Tourisme » du Plan d’Action de I'OCI, certains yans/modalités
pour le renforcement de la coopération entre lgs peembres dans cet
important domaine peuvent étre proposes:

» La production conjointe de projets et de matémggpromotion
sur le tourisme tels que les programmes télévieéshrochures,
les posters et les guides et la mise a disposit®nes matériels
dans les pays membres ainsi que dans d’autresdeaysonde
afin de promouvoir aux niveaux régional et inteiorzdl
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I'héritage culturel et la diversité des sites tetigues dans les
pays de I'OCI.

Le développement et I'application de méthodes sifigmes de

commercialisation et de promotion touristique coriEs

soutenues par des outils ayant un impact majeur lessir
consommateurs, comme I'Internet. Dans ce conteles efforts
devraient étre déployés pour faciliter la créatitumn réseau de
données sur le tourisme et les services connexesléds pays de
'OCI.

L’élaboration d’'un « Guide Internet de 'OCI poer Tourisme »
en vue de fournir a tous les intervenants du sectis
informations completes et a jour sur les possé#slgn matiere de
tourisme dans les pays membres de I'OCl afin dfaitie
développement du tourisme durable et accroitre aletsvités
touristiques intra-OCIl. L'expérience du guide Inter de
I'Union européenne « Mesures de soutien de 'UEaseur des
entreprises de tourisme et des destinations taues » pourrait
servir d’'exemple utile.

L’encouragement de la création d’alliances entsariéervenants
du secteur du tourisme dans les pays de I'OCl,mmutant entre
les organes officiels de promotion du tourisme, \ere de
renforcer la commercialisation du tourisme et |é®ores de
coopération au niveau sous-régional ainsi qu'aueanv de
'ensemble de la région de I'OCI.

L’établissement et la facilitation des liaisonstdensport aérien,
ferroviaire/terrestre et maritime en vue de faeilitle
déplacement d’'une destination & une autre dangdmnm de
'OCI. Dans ce contexte, des efforts devraient d&ployés pour
établir des alliances entre les compagnies aériedas pays de
'OCIl avec la possibilité de disposer d’'une politeg de ciel
ouvert et de vols directs entre leurs capitaledlles principales.

La facilitation de lI'entrée des touristes et deplaéements
touristiques entre les pays de I'OCI, et le rergarent du

32



tourisme intra-OCl par, entre autres, la simpliica des

procédures d'obtention de visas et des autres fiéma
administratives et autres nécessaires pour lesgesyeddans ce
contexte, des efforts devraient étre déployés gtablir un cadre
juridique pour la conclusion d’un accord entrepays de I'OCI

concernant les visas, y compris la possibilité d&sion d'un

visa électronique ou d’un visa commun.

L’encouragement des investissements privés et gribbnjoints
dans des projets touristiques en accordant awstisgeurs des
pays de I'OCl des facilités spéciales et des tmatats
préférentiels. Ceci pourrait aussi comprendre $sé&fnination et
'échange d'information sur les possibilités d'istissement
touristique dans les pays de I'OCI, par le biamdresautres, de la
production conjointe de dépliants et de guides sur
linvestissement dans les pays de I'OCI.

L’organisation conjointe de cours, d’ateliers, danaires de
formation professionnelle et de conférences sudlistrie du
tourisme par les institutions pertinentes de foromadans les
pays de I'OCI et I'établissement de liens ou deaés entre les
institutions de formation touristique et la faatibn de
'échange d’experts et de la recherche sur le d@peiment du
tourisme.

L’incitation des pays membres de I'OCI, notammeiux
disposant d’'un grand potentiel en matiére de tmeisnais d’'un
faible niveau de savoir-faire technique, & bénéficdes divers
programmes techniques et financiers offerts paoliganisations
internationales pertinentes et notamment ceux @egénisation
mondiale du tourisme et la Société financiere magonale
(SFI) de la Banque mondiale, qui les aideraiententifier,
planifier et financer leurs activités en matiéretdarisme aux
niveaux national et régional.
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ANNEXE
TABLEAU A.1: ARRIVEES DE TOURISTES INTERNATIONAUX D ANS LES REGIONS ET LES PAYS DE L'OCI

Arrivées de touristes (en milliers) Taux de croissace (Variation annuelle en %)

1990 2000 2001 2002 2003 2004  1990/00 2000/04 R@00/2001/02| 2002/03 2003/04
Afrique 9701 | 12734 | 13529 | 13766| 13149 1389 2.8 2.2 6.2 1.8 -45 5.7
Algérie 1137 866 901 988 1166 1234 -2.7 D.3 4.0 9.7 18.0 5.8
Bénin 110 96 88 72 -1.4 -8)3 -18.2
Burkina Faso 74 126 128 150 163 5.5 1.6 17.2 8.7
Cameroun 89 277 220 227 188 12.0 -20.6 3.2 -17.2
Tchad 9 43 57 32 21 169 326 -43.9 -34.4
Comores 8 24 19 19 1116 -20.8 0.0
Djibouti 33 20 21 23 23 -4.9 5.0 95 0.0
Gabon 109 155 169 208 222 3.6 9.0 2B8.1 6.7
Gambie 100 79 57 81 73 -2{3 -21.8 42.1 -0.9
Guinée 33 38 43 44 45 8|1 15.2 13.2 2.3 2.3
Mali 44 86 89 96 70 113 6.9 71 35 7.9 -27.1 6L.4
Maroc 4024 4278 4380 4453 4761 5501 D.6 6.5 24 1.7 6.9 15.5
Mozambique 323 541 441 67.5 -18.5
Niger 21 50 53 57 55 9.1 6.0 715 -3.5
Nigeria 190 813 850 887 15/6 4.6 4.4
Sénégal 246 389 396 427 354 364 4.7 1.7 1.8 78 711 25
Sierra Leone 98 16 24 28 37 44 -16.6 28.8 50.0 16.7 32.1 18.9
Soudan 103 72 74 58 51 -315 2.8 -21.6 -12.1
Togo 33 60 50 58 61 83 6.2 8/5 -16.7 16.0 5.2 36.1
Tunisie 3204 5058 5387 5064 5114 599% 4.7 4.4 6.5 6.0 | 1.0 17.3
Ouganda 69 193 205 254 305 514 10.8 27.6 6.2 239 01|12 679
Amérigues 110 163 153 164 173 260 40 12.4 -6.1 7.2 5.5 b0.3
Guyana 64 105 99 104 101 122 5.1 3.8 -5.7 5.1 +2.9 20.8
Surinam 46 58 54 60 72 138 2\3 24.2 -6.9 11.1 20.0 91.7
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TABLEAU A.1: ARRIVEES DE TOURISTES INTERNATIONAUX D ANS LES REGIONS ET LES PAYS DE L'OCI (suite)

Arrivées de touristes (en milliers) Taux de croisgece (Variation annuelle en %)

1990 2000 2001 2002 2003 2004  1990/00 2000/04 R@OO/2001/02| 2002/03 2003/Q
Asia/Pacific 10889 | 18799 | 21339| 21890 18588 24219 5.6 6.5 135 6|2 -15.1 30.3
Bangladesh 115 199 207 207 244 2m 5.6 8.0 4.0 0.0 17.9 11.1
Brunei 377 948 840 790 685 9|7 -11.4 -6.0 -13.3
Indonésie 2178 5064 5154 5033 446[7 5321 8.8 1.2 1.8 -2.3 -11.2 19.1
Iran 154 1342 1402 1585 1546 1659 24.2 b.4 4.5 13.1 -2.5 7.3
Malaisie 7446 | 10222 | 12775 13292 10577 15743 3.2 3 11. 25.0 4.0 -20.4 48.
Maldives 195 467 461 485 563 61] 9.1 7.2 -1.3 5.2 6.11 9.6
Pakistan 424 557 500 498 501 64B 2.8 B.9 -10.2 0.4 0.6 29.3
Europe/Asie C. 4859 | 12725 | 14812| 16981 17354 21302 10.1 13.7 16.4 14.6 2.2 22.7
Albanie 30 32 35 47 56 57 0.6 15,5 9.4 34.3 19.1 8
Azerbaidjan 681 767 834 1066 134p 18.6 12.6 8.7 78P 26.5
Kazakhstan 1471 1845 2832 2410 30710 20.2 P54 5 53. -14.9 27.4
Rép. kirghize 59 99 140 248 67.8 414 7.1
Tadjikistan 8 5 6 -37.5 20.0
Turquie 4799 | 10172 | 11446 1279( 13348  168%6 7.8 13.4 12.5 11.7 4.3 26.
Ouzbékistan 30 302 305 332 231 26.0 -100.0 1.0 8.9-30.4
Moyen-Orient 9299 | 23428 | 23370| 29023 30160 15834 9.7 9.3 ;0.2 427p 3.9 -47 .5
Bahrein 1376 2420 2788 3167 2955 5.8 15.2 136 .7/6
Egypte 2411 5116 4357 4906 5746 7.8 -14.8 126 117
Iraq 748 196 127 -12.5 -35[2
Jordanie 572 1427 1478 2384 2358 2843 9.6 18.9 3.6 61.3 -1.3 21.2
Koweit 15 87 85 96 94 91 192 11 -2.3 12.9 -2.1 2
Liban 742 837 956 1016 1279 14.6 12.8 4.2 6.3 8%
Libye 96 174 169 135 142 6.1 -2|9 -20.1 5.2
Oman 149 571 829 817 1095 14.4 45.2 1.4 34.0
Palestine 336 60 51 63 -82.1 -15.0 2B.5
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TABLEAU A.1: ARRIVEES DE TOURISTES INTERNATIONAUX D ANS LES REGIONS ET LES PAYS DE L'OCI (suite)

Arrivées de touristes (en milliers) Taux de croissace (Variation annuelle en %)

1990 2000 2001 2002 2003 2004 1990/00 2000/04 @@C0/2001/02] 2002/03  2003/d
Qatar 136 378 376 587 557| 10.8 -0.5 56.1 5.1
Arabie Saoudite 2209 6585 6734 7511 7332 8580 115 6.8 2.3 11.5 -2.4 17.
Syrie 562 1416 1318 2870 2788 303p D.7 21.0 6.9 7.811 -2.9 8.8
E.A.U. 973 3907 4134 5445 5871 14.9 5.8 31.7 7.8
Yémen 52 73 76 98 148 35 4.1 28.9 51.0
Total de 'OCI | 34858 67849 73203 81824 79419 7550B 6.9 2.7 7.9 11.8 -2.9 -4.
Total mondial  |441000 | 680600 | 680400| 700400 689700 32 4.4 2.9 0.0 2.9 -1.6 10
% du monde 7.9 10.0 10.7 11.7 115 9.9

Sources: (1) SESRTCIC, Base de données BASEINDO(ganisation mondiale du tourisme, « Compendiurfairism Statistics,

2005 Edition », « Tourism Market Trends, 2005 Exiiti.

Notes

(1) Arrivées de touristes internationauXPour une compréhension correcte de ce termaufl tenir compte de deux considérations.
D’abord, untouriste signifie un visiteur qui passe une nuit au moindogiement collectif ou privé dans le pays visitisifeurs passant

la nuit). En deuxiéme lieu, lesarrivées ne se rapportent pas au nombre de voyageurs mammbre d'arrivées (visites) a une
destination; les visiteurs ne restant que la joeimig sont pas inclus.
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TABLEAU A.2: RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL DAN S LES REGIONS ET LES PAYS DE L’OCI

Recettes du tourisme (millions $) Taux de croissaaqVariation annuelle en %)

1990 2000 2001 2002 2003 2004 1990/00 2000/04 P@00/2001/02| 2002/03 2003/0K
Afrique 2862 | 4718 5430 5487 5780| 5977 5.1 6.1 15.1 1.0 5. 3p
Algérie 64 102 100 111 112 418 -2.0 11.0 D.9
Bénin 28 77 73 60 10.6 52 -17/.8
Burkina Faso 11 29 35 39 10\2 20.7 11.4
Cameroun 53 39 -3.0
Tchad 8 14 23 25 5.8 643 8.7
Comores 2 15 9 11 223 -40.0 22.2
Cote d'lvoire 51 49 48 51 84 -04 -2|0 6.3 64.7
Gabon 3 17 17 18.9 00
Guinée 30 12 14 43 31 30 -8/8 28.7 16.7 207.1 -27.9 -3.2
Mali 47 40 88 104 -1.6 120.0 18(2
Maroc 1259 2036 2526 2646 3238 3921 4.9 17.8 241 8|4 224 21.1
Mozambigue 74 64 63 98 95 6\4 -135 -1.6 55.6 113.
Niger 17 28 32 28 34 5.1 14(3 -12.5 21.4
Nigeria 25 200 232 263 49 21 231 -43.1 16.0 13.4 81.4 -57.1
Sénégal 167 144 174 190 184 -1.5 20.8 9.2 +3.2
Sierra Leone 19 10 14 38 60 -6.2 40.0 171.4 57.9
Soudan 21 30 56 108 118 3.6 86.7 9.9 9.3
Togo 58 7 11 13 -19.1 5711 182
Tunisie 948 1682 1751 1523 1583 191p 5.9 3.2 41 3.0-L 3.9 20.7
Ouganda 10 113 163 171 189 27.4 a4 .2 4.9 10.5
Amérigues 38 91 75 52 43 9.1 -17.6 -30.7| -17.3
Guyana 27 75 61 49 39 10(8 -18.7 -19.7 -20.4
Surinam 11 16 14 3 4 3.8 -12|5 -78.6 38.3
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TABLEAU A.2: RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL DAN S LES REGIONS ET LES PAYS DE L'OCI (suite)
Recettes du tourisme (millions $) Taux de croissaadVariation annuelle en %)
1990 2000 2001 2002 2003 2004  1990/00 2000/04 R@O0/2001/02| 2002/03 2003/¢

Asie/Pacifigue 4124 11682 13617 14259 11552 14802 11.0 6.1 166 .74 -19.0 28.1
Bangladesh 11 50 48 57 57 6] 16.3 7.6 4.0 18.8 0.0 175
Indonésie 2105 5749 5396 5284 4037 4798 10.6 4.4 6.1 |- -2.1 -23.6 18.4
Iran 61 467 891 1357 1033 1074 22.6 23.1 90.8 52.3-23.9 4.0
Malaisie 1667 5011 6863 7118 5901 819 11.6 131 0B7 37 -17.1 38.9
Maldives 89 321 327 337 388 474 13.7 10.5 1.9 31 511 235
Pakistan 156 84 92 105 136 18 -6.0 2p.0 9.5 141 95pP 36.8
Europe/Asie C. 3457 | 8523.2 11104.¢ 13167 14445 17397 9.4 195 30.3 18.6 0.7 J0.4
Albanie 4 389 446 487 522 735 58.0 17.2 1.7 9.2 2 (7. 40.8
Azerbaidjan 228 63 43 51 58 64 -12.1 1.2 -31L.7 18.6 13.7 13.8
Kazakhstan 356 452 622 564 708 18.8 27.0 76 31]9. 255
Rép. kirghize 15 24 36 48 60,0 5Q.0 38.3
Tadjikistan 1.2 0.8 2 2 -338 1500 Q.0
Turquie 3225 7636 | 10067 11901 13208 15848 9.0 0.1 31.8 18.2 10.9 20.
Ouzbhékistan 63 72 68 48 143 -3.6 -29.4
Moyen-Orient 4548 | 12608 | 12259| 15669 16789 19790 10.7 11.9 -2.8 27.8 7.1 17.8
Bahrein 135 573 630 741 740Q 15.6 9.9 17.6 0.1
Egypte 1100 4345 3800 3764 4584 6125 14.7 9.0 -12.5 -0.9 21.8 33.9
Iraq 55 102 45 6.4
Jordanie 512 722 700 786 844 82p B.5 B.4 3.0 12.3 7.9 -2.6
Koweit 132 98 104 119 117 18( -2.9 16.4 5.1 14.4 711 538
Liban 742 837 956 1016 1279 14.6 12.8 14.2 6.3 8 p5
Libye 6 97 94 75 79 32.1 -3 -20[2 5.3
Oman 69 221 144 302 385 514 12.3 23.7 -34.8 109.7 752 345
Palestine 101 11 8 4 -89|1 -21.3 -50.0
Qatar 128 272 285 369 494 40.4 112.5 4.8 295 0 BS5.
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TABLEAU A.2: RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL DAN S LES REGIONS ET LES PAYS DE L’OCI (suite)

Recettes du tourisme (millions $) Taux de croissaaqVariation annuelle en %)

1990 2000 2001 2002 2003 2004 1990/00 2000/04 P(000/2001/02| 2002/03
Arabie Saoudite 1884 3312 3415 5794 5661 65§12 58 861 3.1 69.7 -2.3 15.
Syrie 320 1082 1150 1424 1408 2220 18.0 19.7 63 .8p3 -11 57.7
E.A.U. 315 1012 1064 1332 1439 159 12.4 12.0 51 522 8.0 10.7
Yémen 20 73 38 38 139 13|8 -47.9 .0 265.8
Total de 'OCI | 15029 B7622.. HA2485.¢ 48634 48609 57956 9.6 11}4 12.9 14.5 -0.1 19.2
Total mondial |273200 | 479200 | 467000/ 481600 524200 2®&®D 5.8 6.8 -2.5 3.1 8.8 18|8
% du monde 5.5 7.9 9.1 10.1 9.3 9.3

Sources: (1) SESRTCIC, Base de données BASEINDO(gganisation mondiale du tourisme, « Compendiurfairism Statistics,
2005 Edition », « Tourism Market Trends, 2005 Exith.

Notes

(1) Recettes du tourisme internationalCela comprend toutes les recettes touristiquesepant des dépenses effectuées par les
visiteurs arrivant dans le pays, sur I'hébergemanmtourriture et les boissons, les carburantsalesport local, les divertissements, les
achats, etc. Ce concept comprend les recetteségnpar les visiteurs passant la nuit ainsi queisieurs ne restant que la journée.
Cependant, il exclut les recettes au titre dessparts internationaux effectués par les visitears-résidents (par exemple les recettes
des billets des étrangers voyageant avec une éauiionale), qui sont classées dans une catég@piarée intitulédes recettes de
transports internationaux

(2) Les dépenses du tourisme internation&ela comprend les dépenses effectuées par lieemésdu pays en visite a I'étranger, y
compris les sommes versées pour I’hébergemengueiture et les boissons, les carburants, le pardocal, les divertissements, les
achats, etc. Elles comprennent les dépenses efeecpar les visiteurs passant la nuit ainsi queigurs ne restant que la journée.
Cependant elles excluent les dépenses au titrel@g@acements internationaux effectuées par letevisi résidents (par exemple les
dépenses des billets des résidents voyageant agesagciété internationale), qui sont classées daasatégorie séparée intitulés
dépenses de transports internationaux
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TABLEAU A.3: BALANCE DU TOURISME INTERNATIONAL

(Millions $

1999 2000 2001 2002 2003
Albanie 199 117 188 121 33
Algeérie -170 -91 -94 -137 -143
Azerbaidjan -58 -69 -66 -55 -53
Bahrein 306 349 380 363 413
Bangladesh -162 -251 -118 -145 -108
Bénin 68 65 63 53
Burkina Faso 9 13
Tchad -42 -33 -55
Cote d'lvoire -122 -140 -144
Egypte 2825 3272 2668 2486 3257
Gabon -76 -57 -100
Guinee -17 3 -1 12
Guyana 31 6 6 11 8
Indonésie 2357 1600 3048 1360 841
Iran -228 -201 183 -2393 -2413
Jordanie 440 335 280 370 438
Kazakhstan -31 -52 -221 -134 -105
Koweit -2178 -2396 -2739 -2902 -3232
Rép. kirghize 3 -1 12 26 31
Libye -122 -98 -203 -473
Malaisie 1567 2487 3760 4167 2757
Maldives 312 318.5 324 315 385
Mali 33 0 52 68
Maroc 1491 1610 2140 1806 2692
Mozambique -187 -34 -50 -50 -42
Niger 9 12 15 12 13
Nigeria -449 -530 -608 -687
Oman -222 -249 -372 -323 -358
Pakistan -104 -168 -163 -74 -744
Palestine -94 -190 -431 -412
Qatar -179 -94 -138 -102
Senegal 112 97 131 147
Sierra Leone 4 -22 -28 -1 23
Soudan -13 -25 -18 -29 -1
Surinam -4 -7 -9 7 -2
Syrie 401 413 480 210
Togo 6 5 6 8
Tunisie 1588 1419 1478 1263 1283
Turquie 3732 5925 8329 10021 11090
Ouganda 7 -1 50
E.A.U. -2007 -2257 -2326 -2520
Yémen -75 3 -41 -40 62

Source: Calculés sur la base des données dispsrdales les sources indiquées
sous le Tableau A.2.
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TABLEAU A.4: BALANCE DU TOURISME INTERNATIONAL
EN % DU PNB

1999 2000 2001 2002 2003 1999-2003
Albanie 5.8 3.2 4.6 2.7 0.5 3.4
Algérie -0.4 -0.2 -0.2 -0.3 -0.2 -0.2
Azerbaidjan -1.3 -1.4 -1.2 -0.9 -0.8 -1.1
Bahrein 4.9 5.0 5.2 4.6 4.9 4.9
Bangladesh -0.3 -0.5 -0.2 -0.3 -3.1 -0.9
Bénin 2.9 2.7 2.6 2.1 2.6
Burkina Faso 0.3 0.5 0.4
Tchad -3.0 -2.0 -2.7 -2.6
Cote d'lvoire -1.2 -1.3 -1.3 -1.3
Egypte 3.3 3.4 2.7 2.5 3.8 3.1
Gabon -1.9 -1.5 -2.5 -2.0
Guinée -0.5 0.1 0.0 0.4 0.0
Guyana 4.7 0.9 0.9 1.7 1.1 1.9
Indonésie 1.6 1.3 2.2 0.8 0.4 1.3
Iran -0.2 -0.2 0.2 -2.1 -2.1 -0.9
Jordanie 5.7 4.0 3.2 4.1 4.4 4.3
Kazakhstan -0.2 -0.3 -1.1 -0.6 -0.4 -0.5
Koweit -6.2 -5.5 -7.0 -7.5 -7.1 -6.7
Rép. kirghize 0.2 -0.1 0.9 1.8 1.8 0.9
Libye -0.4 -0.3 -0.7 -2.4 -0.9
Malaisie 2.0 3.2 4.6 4.8 2.7 3.5
Maldives 56.8 54.4 54.5 52.7 60.3 55.7
Mali 1.2 0.0 2.1 2.5 1.4
Maroc 4.1 4.6 6.0 4.6 5.7 5.0
Mozambique -4.9 -0.9 -1.3 -1.3 -1.0 -1.9
Niger 0.5 0.7 0.9 0.7 0.7 0.7
Nigeria -1.4 -1.5 -1.6 -1.8 -1.6
Oman -1.5 -1.5 -1.9 -1.6 -1.7 -1.7
Pakistan -0.2 -0.3 -0.3 -0.1 -1.2 -0.4
Palestine -1.6 -3.5 -8.9 -9.0 -5.8
Qatar -1.0 -0.5 -0.8 -0.5 -0.6
Sénégal 2.4 2.1 2.8 3.1 2.6
Sierra Leone 0.6 -3.5 -4.0 -0.1 2.9 -0.8
Soudan -0.1 -0.3 -0.2 -0.3 0.0 -0.2
Surinam -0.5 -0.8 -1.2 0.8 -0.2 -0.4
Syrie 2.8 2.7 2.8 1.1 2.3
Togo 0.4 0.4 0.5 0.6 0.4
Tunisie 8.0 7.7 7.7 6.3 5.4 7.0
Turquie 2.0 2.9 5.8 5.5 4.7 4.2
Ouganda 0.1 0.0 0.8 0.3
E.A.U. -2.9 -3.2 -3.2 -3.1 -3.1
Yémen -1.1 0.0 -0.5 -0.4 0.5 -0.3

Source: Calculés sur la base des données disppuiates les sources indiquées sous le
Tableau A.2.
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TABLEAU A.5: RECETTES DU TOURISME INTERNATIONAL
EN % DES EXPORTATIONS

1999 2000 2001 2002 2003 1999-2003
Albanie 76.7 152.t 146.2 147.¢ 116.¢ 128.C
Algérie 0.€ 0.4 0.t 0.6 0.4 0.5
Azerbaidial 8.7 3.€ 1.¢ 2.4 2.2 3.8
Bahreit 7.8 7.E 7.7 8.¢ 7.1 7.8
Banglades 1.1 0.S 0.8 1.C 0.6 1.C
Bénir 45.4 36.7 38.¢ 30.2 37.6
Burkina Fas 0.C 17.t 20.z 22.¢ 15.1
Tchac 0.C 16.1 29.1 37.€ 20.€
Comore 0.C 93.t 24.: 39.: 39.c
Cote d’lvoire 24 1.2 1.2 1.7
Eavnte 110.4 69.C 91.¢ 54.C 55.2 76.1
Gabor 0.4 0.4 0.t 0.5
Guingés 1.4 1.¢ 2.€ 4.C 2.7
Guyan: 17.2 12.€ 10.€ 8.¢ 6.8 11.z
Indonésir 9.7 9.2 9.€ 7.t 6.€ 8.5
Iran 1.¢ 1. 3.6 6.C 5.7 3.9
Jordanie 64.2 56.2 30.5 29.4 26.E 41.4
Kazakhsta 6.5 3.€ 5.C 6.4 4.4 5.2
Koweil 0.8 0.t 0.€ 0.8 0.€ 0.€
Rén. kirghiz: 3.1 3.C 5.C 7.4 8.2 5.4
Liban 0.C 103.¢ 85.4 63.1
Libye 0.4 0.& 0.8 0.€ 0.7
Malaisie 3.8 4.€ 7.2 7.2 5.3 5.7
Maldives 490.¢ 422 ¢ 424 349t 343.¢ 406.]
Mali 30.€ 17.C 57.1 62.7 41.€
Maroc 26.C 27.t 36.2 28.t 36.7 31.C
Mozambiqur 57.€ 20.2 9.1 9.2 9.2 21.1
Niger 12.1 14.5 20.€ 13.7 20.E 16.5
Nigerie 1.3 0.€ 1.2 1.€ 1.2
Omar 1.t 2.2 1.€ 2.4 2.1 2.C
Pakistal 0.6 0.€ 1.C 1.1 1.2 1.C
Palestin 15.¢ 114 1.8 1.4 7.€
Qata 1.1 2. 2.E 2.8 1.8
Arabie Saoudit 5.C 4.t 5.C 5.1 4.6
Sénégs 20.2 20.¢ 22.2 20.C 16.- 19.€
Sierra Leon 133.: 8.1 26.€ 38.£ 44.¢ 50.2
Soudal 3.1 1. 3.C 3.2 4.t 3.1
Surinan 1.t 3.2 2.7 0.€ 0.7 1.7
Syrie 29.¢ 22.¢ 18.¢ 15.C 18.2 20.€
Tadijikistar 0.1 0.2 0.1 0.2 0.2
Togc 2.3 1. 3.1 3.1 2.€
Tunisie 20.7 19.Z 19.C 17.c 14.F 18.2
Turquie 12.¢ 14.C 24.C 23.4 19.2 18.7
Qugand 18.€ 257 40.C 38.¢ 48.4 34.c
E.A.U. 2.4 2.C 2.2 2.t 2.1 2.2
Quzhékista 5.2 3.C 3.€ 4.C 3.9
Yémer 2.5 1.C 1.1 1.2 3.1 1.8

sous le

n

Source: Calculés sur la base des données dispeiaie les sources indiquée
Tableau A.2.
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TABLEAU A.6: HEBERGEMENT ET SERVICES/INSTALLATIONS TOURISTIQUES EN 2003

Nombre Taux Centres Agences deAgences d¢ Centres Foires/
d’hétels |d'occupa- d'information : location de| sportifs/de | Musées | Expositions/ | Restaurants

; L tourisme (2) . o .

tion touristique voitures | loisirs (3) Festivals (4)

€]
Albanie 199 45 6 51 2 2 853
Algérie 1042 591 67 11 164
Azerbaidjan 96 74 8 17 7
Bahrein
Bangladesh 16 42.3 2 500 10 13 4
Bénin 23 2 53 11 11 2 2 147
Brunei
Burkina Faso 185 59 27 11 5 8
Cameroun
Tchad
Comores
Cote d’lvoire
Djibouti
Egypte 1152 59 28 856 177 13 62 11
Gabon
Gambie 33 5 37 2 2 4 6 59
Guinée 318 69.8 1 40 4 2 5 3
Guinée-Bissau
Guyana
Indonésie 10435 43.2 30 2269 392 94 262 5
Iran
Iraq 894 74
Jordanie 458 33.7 12 426 232 6 7

44



TABLEAU A.6: HEBERGEMENT ET SERVICES/INSTALLATIONS TOURISTIQUES EN 2003 (suite)

Nombre Taux Centres Agences d eAgences d¢ Centres Foires/
d’hétels |d’occupa- d'information : location de| sportifs/de | Musées | Expositions/ | Restaurants

; . tourisme (2) . o .

tion touristique voitures | loisirs (3) Festivals (4)

1)
Kazakhstan 206 713 143 3
Koweit 38 4 1
Rép. kirghize
Liban 338 10 59 90 1 9 7
Libye
Malaisie
Maldives 95 77.2 1 1 -
Mali 244 40 9 90 4 10 3
Mauritanie
Maroc 632 39 720 12
Mozambique
Niger 61 44 2 74 3 3 3 5
Nigeria
Oman 134 39 5 73 2
Pakistan 1551 55 18 1682 14 2 188
Palestine 75 11.7 4 125 37 17 2472
Qatar
Arabie Saoudite 850 1097 349 63 2
Sénégal 289 37.7
Soudan
Surinam
Syrie
Arabie Saoud. 518 801 26 2




TABLEAU A.6: HEBERGEMENT ET SERVICES/INSTALLATIONS TOURISTIQUES EN 2003 (suite)

Nombre Taux Centres Agences d eAgences d¢ Centres Foires/
d’hétels |d'occupa- d'information : location de| sportifs/de | Musées | Expositions/ | Restaurantg
; . tourisme (2) . o .
tion touristique voitures | loisirs (3) Festivals (4)
1)
Tadjikistan 12 60 18 50
Togo 260 10.7 2 22 5 3 5 5 60
Tunisie 790 42 25 407 60 45 33 331
Turquie 1801 45.7 146 3389 61 363 187 129 572
Turkménistan
Ouganda 143 13 42 10 1 1
E.A.U. 366 68 49 382 22 7
Ouzbékistan
Yémen 424 1 310

Source: Réponses au « Questionnaire pour le redesilonnées sur le secteur du tourisme dans lesmpagnbres de 'OCIl »
distribué par le Centre d’Ankara (SESRTCIC) a tmsspays membres en décembre 2004.

Notes:

1) Correspond au rapport entre la capacité dispom@ible degré auquel cette capacité est utili€&etaux peut se rapporter au
nombre de chambres ou de lits et est basé suniéneode nuits passées par les touristes domeskgji@ernationaux.

(2) Y compris les voyagistes.

(3) Nombre d'unités telles que les terrains de egdiés lieux de plongée, le surf, le ski, le kaylekcanoéisme, la péche en
lac/riviére, les lieux thermaux, etc.

(4) Internationaux et/ou régionaux.
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